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luxusliebende Erfolgsmenschen lesen das
Lufthansa Magazin — den Reichweiten-Millionar.

successful, luxury-loving high-flyers read
Lufthansa . . bl 4

| puscMaga Lufthansa Magazin — the coverage millionaire.
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Quelle/Source: IPSOS Affluent Survey Europe 2017.
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Passagiere der Lufthansa sind
60 Millionen Kontakt-Chancen.
Lufthansa passengers means
60 million opportunities to see.



273.000 Leser des Lufthansa Magazins
verdienen jedes Jahr mehr als

273,000 Lufthansa Magazin readers
have an annual income of more than

ey Europe 2017.
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Das Lufthansa Magazin gehdrt unter den
paneuropadischen Entscheider-Magazinen zur
Among pan-European magazines for decision-
makers, Lufthansa Magazin belongs to the

High
Society
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Reichweite in Tausend/Coverage in thousand, Quelle/Source: IPSOS Affluent Survey Europe 2017.



Unter Europas Bordmagazinen
ist das Lufthansa Magazin der

Among Europe’s on-board magazines,

Lufthansa Magazin is the

Hero

Holland
Herald

Swiss
Magazine

Wy

Scanorama
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Business Life Skylines High Life

Air France
Magazine

Lufthansa _
magazin

ce: IPSOS Affluent Survey Europe 2017.
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Hawaii: Dl Seale der inseln r
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das Profi] des Lvfthansa MGGG2Ins. introdvctory section e Lvfthansa
MaGazin & Sharper profile.
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Ende der Welt

Papua-Neuguines ist eines der
letzten Halurgaradiess. Nor
21 0D0 Beauches warirolan
aieh im wargangensn Jakf
In das Dachungelresch ndrd
lich won Australien. Unger
Reportor flog (n den Lreaks
dartl tral ar aul Buschpile-
tan, Krokpdijdger wnd stolze
Slammeskringae
The mast beautifal end af the

warth Papun Mew

Das runduvm erneverte L
Bereich der Bordunterha

Die |vftige vnd Klare
sich Jetzt stark an in

The completely

new Global stan

existing layovt P

o sy ol design of the magazine /S re

So schmeckt der November wirke international |ifestyle publications, while retaining 1ts
T - = o perfectly reflecting the

/o expect from & g/obal

ndividval character an
' high standared’s that yov wov
- st e brand |ike Lvfthansa. We have expanded ovr

E/Genstandigkert elrzvbiiBen. Ein Ans, Druch, der Perfekt zv
o einer Weltmarke wie Lvfthansa passt. Unser Jovrnalistisches
3 v Portfolio haben wir erweitert: Neben starken Reporter-
l geschichten avs aller We/t sowie Interviews mit Hollywood'-
' ¥ l stars werden Mode-, Des /G- vnd Food-Themen s tirkere

o inhalt]iche Rollen spielen.

revamped Lufthansa Ma9azin Gims to set
dard's Lor m-flight entertainment. The

45 been completely reworked the clear,
w strongly oriented towards

Adrian Picks havs
Chelredaktevr
editor-in-C hief

vfthansg Maq4azin wil| for oen
ltung weltwert neve MaBstibe setzen.
Das bisheriGe Layout wurde hierfvr konsejvent Uberarbeitet:
Gestaltvng des Magazins orientiert
lernationslen Lifes tyle-Titeln, ohne an
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Personlicher
Heftversand in ganz
Deutschland
Personally
delivered
Germany-wide

exclusive

Top-Kunden der Lufthansa gehdren zur
gesellschaftlichen Oberschicht; sie erhalten das
__Lufthansa Exclusive personlich nach Hause.
top Lufthansa customers belong to the
highest social category and get Lufthansa

Quelle/Source: IVW 1/2017.
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Er produziert Skandale und gibt sich
unschuldig: Jecw \Jewl (eultier

In den Achtzigern entstaubte er die
franzdsische Mode: Korsagen iiber
Roben, BHs spitz wie Waffen, prasen-
tiert von schrigen Models wie Rossy
de Palma und opulenten wie Beth
Ditto. Fiir Stars wie Madonna entwarf
er Biihnen-Outfits, die ihn zur Legende
werden lieBen. Vor einem Jahr
machte er Schluss mit Prét-a-porter.
Gaultier ist nur noch als Haute Couture
zu haben, ab 28 000 Euro pro Teil.

Nun kommt die Gaultier-Ausstellung
,From the Sidewalk to the Catwalk" Auf die
nach Miinchen - und der Meister war kiuge Tour
bereit fiir ein Vorgespréch. s ok oo Fenia g
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Der SpieBer

Frassen oder gefressen werden: Dan Silveira
Jagt in Kalifornien Fische mit der Harpune -
und wildert im Revier dor Hale. Auf Touchgang
mit ginem Grenzginger

exclusive
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Lolthansa Exclusive ist das
Premivm-Prodvkt vrserer mMa9azinfamilie
und wendet sich an die vielllieger oer
Lofthansa — eine Kos mopolite vnd GuBerst
anspruvchsvolle Klientel. Unser LeitGedanke
/st dieser hochmobilen Elite als Kompass
v Jievien. AvL die besondere Les esitvgtion
— unser MaGazin Ist mehr Cof ee-T4b/e-Book
4ls news-getriebener Fas { Read — Yehen
wir bel der Themenfindvng bewuss ¢t en:
opulente Biloers trecken vnd fesselnde
LanGtexte sollen die Quality Time der
Leserschalt bereichern.
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Lofthansa Exclusive Is the premivm
prodvct in ovr maGazine Lamily. 1€ 1S
aimed at Lofthansa frejuent flyers:

& cosmopolitan and highly oiscerning
¢lientele. Ovr quiding principle is to
act as 4 compass for this highly mobile
elite. The selection of topics oeliberately
rellects the vrifue veading sitvation
(ovr ma9azine IS more of G coffee table

Ll

book than & fast, rnews-oriven regd):
opulent Phote spread’s and qripping
Jong-Form texts aim to enrich the
veqoers’ Yuality time.

Mit einem einzi9artigen Mix aus
Reportagen, Portrits vnd Business-
ceschichten spieSeln wir die Lebens welt
der rund 315 .000 Entscheider wider.

With & vri9ue mix of reports, portraits and
business stories, we rellect the world that the
approx. 315,000 decision-makers /e in.



Vielfliegerinnen - eine exclusive Zielgruppe,
erreichbar mit Lufthansa Woman’s World.
female frequent flyers — an exclusive target

group that can be reached with Lufthansa
Woman’s World.




43 % der Lufthansa Woman’s World-
Leserinnen sind Geschéaftsfihrerinnen,
Inhaberinnen oder leitende Angestellte.
43 % of Lufthansa Woman’s World
readers are managing directorsg W
business owners or executives.

Quelle/Source: b4p 111/2016.
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Lofthansa Woman’s Wor(d présentiert
sich mit einem vmfassenden Relavnch: "Die neve
Womarnt s World dreht sich Jetzt inhaltlich
stérker vm o4s mobile Leben vriserer Les erinnen.
Wi geben Businessthemen mehr Gewicht, ohne
vnsere Reisekompeternz zv vernach|issigen. Unsere
exklusive Zielgrvppe wollen wir inspirieren,
informieren vnd oazv och 10entifikation schaffen,
indem wiv Gute Geschichten erzahlen, ven
spannenden Fraven Lor spannende Fraven®, sagt
Acvian Pickshavs.

Ll/ffhdﬂfd WﬁMﬂ/l’S' Wﬂl’/ﬁ/ /s released
Lo]lowing & comprehens e relavnch: € The content
of the new Woman’s World row focuses on the
mobile |ives of ovr readers. We wil| be placing
more emphasis on business topics withovt
neglecting ovr commitment to travel. We want to
inspive and inform ovr exclusive target grovp,
and establish & sense of identification by telling
great stories {rom exciting women for exciting
women”, says Adrian Pickshavs.

Ladhfa

die Kosto

und noch meth Verstand

Nachtschwarzer

Schatr

Der Premivm-Arnsprvch findet sich
im verinderten Korzept wieder. Eine
exkusive mischung aus Reise, Style
Reportagen vnd Business-Themen.

The new Concept alse reflects ovr

extremely high stan

dards. An exclusive

mix of travel, style commentary and

business topics.
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Mit digitalen Erlebnissen fihrt die Lufthansa
Medienfamilie die hochmobile Elite durch die
moderne Lebenswelt.
"With digital experiences, the Lufthansa media
family guides the highly mobile elite through
the'modern world that they live in.

tion

Style

Klares modernes Design,
smarte Navigation, eigene
Produktionen weltweit —
das Leseerlebnis der
Fluggéste endet nicht

mit der Landung.

Clear, modern design,
smart navigation, our own
productions worldwide —
a reading pleasure for our
passengers that doesn’t
end at their destination.

Aviation

Interviews, Portréats und
Geschichten aus der Welt
der Luftfahrt werden neu
erzéhlt. Das Angebot wird
laufend aktualisiert und
erweitert.

Interviews, portraits, and
stories from around the
worldof aviation are told in
a new way. Our services
are constantly being updated
andexpanded.

Lufthansa Magazin digital

People

Audio-Slideshows stellen die
Autoren hinter den Beitragen
vor. So bekommt
zeitgemaBer Travel-

Content im Netz eine

neue Adresse.

Audlio slideshows present
theauthors of the articles.
Thus giving contemporary
travel content a new
address on the Internet.

Travel

Bildstarke Reisereportagen
flieBen nahtlos tber in
modernes Storytelling.
LH.com/magazin zeigt, wie
sich gedruckter und digitaler
Content perfekt erganzen.
An excellent match: wonder-
fully illustrated travelogues
and modern storytelling.
LH.com/magazin shows how
printed and digital content
perfectly complement one
another.

Das digitale LUFTHANSA MAGAZIN macht Reisegeschichten mobil. Multimediale Inhalte wie Bildgalerien und Videos
ergénzen das Heft — dazu gibt's die ausfihrliche Prasentation der gesamten Lufthansa Flotte. Immer aktuell — Gberall und

auf allen digitalen Geraten. LH.com/magazin

Read our travel stories anywhere with the digital version of LUFTHANSA MAGAZIN and enjoy additional multimedia
content such as picture galleries and videos. Plus: everything you ever wanted to know about the entire Lufthansa fleet —

delivered to all your digital devices. LH.com/magazin



The Sky is the Limit

Grenzenlose Erreichbarkeit mit
den Lufthansa Magazin-Medien.

Lufthansa .
- nagazir

Lufthansa Magazin
Unterhaltung an Board

Das rundum erneuerte Lufthansa Magazin ist das
klassische Inflight-Magazin an Bord und der Kern der
Lufthansa Magazinfamilie. Das weltgewandte Zeitgeist-
magazin Uberrascht und unterhalt 1,5 Millionen Leser
pro Monat.

On-board entertainment.

The completely revamped Lufthansa Magazin is the
classic in-flight magazine and the heart of the Lufthansa
Magazin family. The contemporary, cosmopolitan magazin
entertains 1.5 million readers per month with expectation-
defying content.

9_" @ info@macsads.com
MAacs < +(357) 99799399

MARKETING ADVICE & CREATIVE SOLUTION

N°

exclusive

Auf die
Eluge Tour

Lufthansa Exclusive
Persdnlich fur alle Vielflieger

Das Lufthansa Exclusive wird den Top-Kunden der
Lufthansa personlich jeden Monat nach Hause geschickt
und bietet hochwertigen und inspirierenden Lesestoff

zu den Themen Style und Business.

Personally delivered to all frequent flyers.

Lufthansa Exclusive is personally delivered to the homes
of top Lufthansa customers every month. It offers high-
quality and inspiring reading material on the topics of style
and business.

® www.luxuryhotels.guide | www.luxuryhotelsmagazines.com

Unlimited coverage with

the Lufthansa Magazin media.

Lufthansa Woman’s World
Far alle Vielfliegerinnen

Das unvergleichbare Lifestyle-Magazin: Lufthansa
Woman'’s World spricht die TOP-Zielgruppe der vielflie-
genden Business-Frauen edel und hochwertig an.

For all female frequent flyers.

The unique lifestyle magazine: Lufthansa Woman’s World
addresses the top target group of frequent-flying
businesswomen in a sophisticated, high-quality way.

www.cyprusfinest.com

Lufthansa Magazin digital
Inspiration an jedem Ort

Die neue digitale Prasenz des Lufthansa Magazins
begeistert eine groBe Leserschaft mit Premium-Content.
Dieses hochaktuelle Webangebot flr alle mobilen
Endgerate bietet Travel-Content im Netz mit Videos,
animierten Infografiken und Audio-Slideshows.

Inspiration wherever you are.

The new Lufthansa Magazin digital presence wows

a large readership with premium content. This highly
topical online magazin for all mobile devices offers travel
content with videos, animated infographics and audio
slideshows.

www.macsads.com





